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Polskie wzornictwo przemystowe w obszarze gospodarki rynkowe;j

Wzornictwo posiada bez watpienia Sciste powiazania z gospodarka, a jego wykorzystywanie w procesie
produkc;ji odzwierciedla poziom rozwoju danego kraju. Sytuacja zwiazana z tym sektorem przemystu w
ostatnich latach w naszym kraju znacznie si¢ poprawita. Wsrod polskiego spoleczenstwa nadal jednak nie
ma Swiadomosci ogromnego znaczenia tej dziedziny dla gospodarki.

Wzornictwo przemystowe (design) stanowi wyjatkowe zjawisko zaréwno jesli chodzi o obszar sztuki, jak i przemystu. Mozna
je bowiem swobodnie umiesci¢ w zakresie obu tych dziedzin aktywnosci ludzkiej, czgsto nieidacych ze soba w parze.
Gléwnym celem dziatalnosci w sferze przemystowej jest niewatpliwie zysk, tymczasem czynnosci zwiazane ze sztuka
niechgtnie odnoszg si¢ do postaw nastawionych na wzbogacenie, a podazaja w kierunku, ktory trudno nawet precyzyjnie
okresli¢. Sztuka moze by¢ bowiem celem sama w sobie.

Wedlug Pawta Balcerzaka - Projektanta Wzornictwa, wyktadowcy na Wydziale Wzornictwa Przemystowego, cztonka zarzadu
Stowarzyszenia Projektantow Form Przemystowych, mimo bliskich zwiazkéw ze sztuka, design ma jednak charakter
dzialalnosci racjonalnej, opartej na wlasciwych metodach dziatania. Wzornictwo staje si¢ zatem pomostem miedzy technika,
strategia komercyjna a stylem i jakoscia zycia. Celem projektowania jest w tym przypadku zauwazenie, zdefiniowanie i
tworcze rozwigzanie problemu. Kreacja tworcy, projektanta ma to utatwic, ale nie zdominowac.

Konwergencja zjawisk

Design tradycyjnie umieszcza si¢ w domenie sztuki. Idea otaczania si¢ pigknymi przedmiotami towarzyszyta ludziom od
wiekéw. W obecnych czasach wzbogacona zostata za$ ona o kwestie utylitaryzmu, a takze o zagadnienia zwigzane z ochrong
Srodowiska oraz ergonomia. Wspdtczesne projekty to produkty przede wszystkim funkcjonalne, ale takze ekologiczne i
przemyslane pod wzgledem zajmowania miejsca w otaczajacej je przestrzeni. Na warto$¢ przedmiotu z obszaru sztuki
uzytkowej sktada si¢ zatem szereg czynnikéw, jednakze kwestie artyzmu pozostaja niezmiennie priorytetowe.

Powigzania sztuki uzytkowej z gospodarka sa, zwlaszcza w czasach wspélczesnych, bardzo silne. Design stanowi¢ moze
istotny czynnik rozwoju przemystu i jego konkurencyjnosci. Dziedzina ta generuje wysoki poziom PKB, dzigki niej powstaja
tez stale miejsca pracy. Ponadto wplywa ona w duzym stopniu na stosowanie w procesie produkcyjnym nowych technologii i
kreatywnych rozwigzan. Zapewnienie zas$, dzigki oSrodkom badawczo-rozwojowym, mozliwosci tworzenia nowych produktow
w instytucjach otoczenia biznesu wplywa na rozwdéj kraju.

Zapowiedzi, dziatania, zaniechania

Michat Stefanowski, prezes SPFP, projektant i wyktadowca na Wydziale Wzornictwa ASP w Warszawie, w opracowaniu z
2007 r. pt. ,,Wzornictwo w Polsce dzisiaj” pisze, iz na poczatku lat 90. XX wieku wzornictwo przemystowe zostato zaliczone
przez ekspertow migdzynarodowych do grupy dziedzin majacych w naszym paristwie najwigksze perspektywy rozwoju.
Przeznaczono wéwczas na jego wspomaganie znaczng cz¢S¢ pomocy zagranicznej. Mimo tych sygnatéw i dziatan przez
kilkanascie lat nie istniata jednak w naszym kraju, inaczej niz to jest w wielu paristwach, z ktérymi polska gospodarka
konkuruje, skoordynowana polityka rzadowa, stymulujaca rozw6j wzornictwa i zachecajaca przedsigbiorcéw do wiaczania go
w proces produkcji.

W reakcji na t¢ niekorzystng sytuacje powstat szereg przedsigwzig¢ inicjowanych przez srodowisko projektantéw, SPFP,
wyktadowcow wyzszych uczelni i wydawcéw czasopism branzowych. Miaty one na celu zwrdcenie uwagi spoleczeristwa,
mediéw i wladz na znaczenie wzornictwa i zmian¢ podejscia do tej dziedziny. Rezultatem tego typu dziatan byto pojawienie
sig, w przygotowanym przez Ministerstwo Gospodarki programie Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013, nowych,
korzystnych dla polskiego wzornictwa zapisow. Daty one mozliwo$¢ wykorzystywania funduszy europejskich na wspieranie
tego sektora gospodarki. Dodatkowe pieniadze na ten cel przewidziano ponadto w programach regionalnych, umozliwiajacych
m.in. rozw6j innowacyjnosci w MSP.

Od 1950 r. dziata ponadto w naszym kraju Instytut Wzornictwa Przemystowego. Instytucja ta ma przede wszystkim za zadanie
upowszechnianie wzornictwa. Od pigtnastu lat IWP prowadzi tez program monitorowania i promocji designu, co roku
wyrdzniajac najlepsze produkty godtami Dobry Wzér i Wzér Roku, w kategoriach produktéw dla domu, do miejsca pracy i
sfery publicznej. Od 2010 r. inicjatywa ta obejmie takze oceng ustug. W 2008 r. IWP rozpoczat zas 3,5-letni kompleksowy
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projekt systemowy, finansowany w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, dotyczacy tworzenia
Srodowiska umozliwiajacego powstawanie coraz lepszych i efektywniejszych produktow.

W ostatnim czasie zaobserwowa¢ mozna w naszym kraju wzrost zainteresowania wzornictwem i jego stosowaniem.
Producenci zaczgli w nim dostrzegaé uzyteczne narzgdzie stuzace podnoszeniu jakosci, a poprzez nia konkurencyjnosci
produktéw. Mimo tych pozytywnych sygnatéw i szeregu dziatain promujacych design, wsrdd polskiego spoleczenstwa, w tym
takze przedsiebiorcdw, nadal nie ma §wiadomosci olbrzymiego znaczenia wzornictwa przemystowego dla gospodarki.
Tymczasem w najbardziej konkurencyjnych firmach na swiecie design stanowi staty element procesu tworzenia nowego
produktu, a coraz cz¢sciej uznawany jest za bardzo istotny czynnik innowacyjnosci. Projektanci zazwyczaj uczestnicza tam w
procesie powstawania nowego wyrobu juz na etapie kreowania jego wizji.

Rodzime wzornictwo wkracza na rynek

Nowa sytuacja geopolityczna, gospodarcza i spoteczna, zaistniata w Polsce po 1989 r., zapoczatkowala przemiany
kulturowo-cywilizacyjne w zakresie dotyczacym wzornictwa, czyli stylow zycia, ilosci i jakosci produktéw. Spowodowato to
przede wszystkim glebokie przemiany ich strony wizualnej. Powigkszyta si¢ liczba czynnikéw, ktdre brane sa pod uwage przy
projektowaniu i odbiorze estetycznym produktéw, ulegty zwielokrotnieniu i urozmaiceniu powiazania mi¢dzy nimi.
Gospodarczo-spoteczne i kulturowe otwarcie naszego kraju na réznorodne wptywy, swoboda dziatalnosci gospodarczej, a
takze intensywna wymiana importowo-eksportowa znalazty réwniez swoje odbicie w stylistyce nowych wyrobéw.

Na polskim rynku wzornictwa, po roku 1989, dziatalnos¢ rozpoczgli indywidualni projektanci lub firmy jednoosobowe.
Powstawacé zaczely takze przedsigbiorstwa funkcjonujace w oparciu o prawo handlowe, jako spétki cywilne lub spéiki z o.0.
Wiele firm zajmujacych si¢ kreowaniem produktéw oferuje ustugi w zakresie typowego projektowania wzorniczego,
wspartego czesto studiami rynkowymi, opracowaniami techniczno-konstrukcyjnymi, a takze technologicznymi. Firmy
projektowe wspolipracuja takze z przedsigbiorstwami ustugowymi w zakresie modelowania i prototypowania. System pracy w
obszarze sztuki uzytkowej w naszym kraju jest juz obecnie poréwnywalny do stosowanego od wielu lat przez firmy
projektowe na Swiecie.W ostatnich latach na polskim rynku projektowania pojawilo si¢ ponadto inne znamienne zjawisko.
Dotyczy ono produktéw przeznaczonych na specyficzne, niszowe rynki i polega na taczeniu sztuki przedmiotu — unikatu
(rzemiosta, drobnej wytworczosci) ze stosunkowo mata produkcja zaspokajajaca bardziej indywidualne potrzeby.

Polskie firmy projektowe, jak réwniez indywidualni wytwoérey, dziataja obecnie najczesciej w kilku specjalizacjach. Ich
dzialalno$¢ dotyczy przede wszystkim projektowania produktu, komunikacji i informacji wizualnej (grafika uzytkowa),
wzornictwa opakowar, reklamy wizualnej, architektury i dekoracji wnetrz. Glgbsza specjalizacja jest utrudniona ze wzgledu
na zbyt ptytki rynek zlecen w wigkszosci tych branz. W Polsce projektanci po studiach wyzszych w zakresie wzornictwa sa w
zasadzie przygotowani do realizacji wigkszosci zadan oraz do samoksztatcenia i wchodzenia na nowe obszary zawodowe. Jest
to zreszta, ze wzgledu na dynamike przemian kulturowych, gospodarczo-spotecznych oraz rozwéj technologiczny, zjawisko
ogélnoswiatowe.

Branze, ktére najczesciej w Polsce wspdlpracuja z projektantami to sektor AGD (np. Zelmer, Amica, MPM), meblarski (np.
Balma, Noti, Mikomax, Com 40, Nowy Styl, ProfiM), oswietleniowy, a takze transport publiczny (koleje, tramwaje,
autobusy).

Targi, wystawy i promocja kraju

Tradycyjnie miejscem ekspozycji wzornictwa sg targi branzowe. Polscy kreatorzy i ich projekty, za posrednictwem
wystawianej na tego typu imprezach oferty przedsigbiorstw, uczestnicza wlasciwie we wszystkich istotnych wydarzeniach na
Swiecie: Premiere Vision w Paryzu, Orgatec w Kolonii, [IFA w Berlinie, Clinical Lab Expo, Ambiente i Heimtextil we
Frankfurcie i wielu innych. Takze w Polsce, w ramach Migdzynarodowych Targéw Poznariskich oraz Centrum Targowego
EXPO XXI w Warszawie, organizowane sa wystawy sztuki uzytkowej. Podczas odbywajacych si¢ w 2007 r. Targéw Swiatto
zostaty natomiast zaprezentowane prace laureatéw konkursu dla mtodych projektantéw, przygotowanego we wspélpracy z
firma Osram i SPFP.

Wystawy wzornictwa organizowane przez polskie instytucje za granica, maja na celu promowanie naszej kultury materialnej i
prezentowanie potencjatu rodzimych przedsigbiorstw. Takie zadanie miata m.in. wystawa prac mtodych projektantow pt.
,»Wobec konsumpcji”, przygotowana przez Fundacje ,,Rzecz Pigkna” i Stowarzyszenie Projektantéw Form Przemystowych,
uhonorowana przez organizatoréw Grand Prix Biennale Projektowania w Saint-Etienne. Jednym z wazniejszych dla polskiego
wzornictwa wydarzen byta ekspozycja sztuki uzytkowej na wystawie ,,Cold War Modern: Design 1945 to 1970” w Victoria &
Albert Museum w Londynie w 2008 r.

Kulturotwércza i proinnowacyjna role wzornictwa zaczely dostrzegaé takze polskie miasta. Ich dziatania w tym obszarze maja
przede wszystkim na celu powigkszenie wtasnej atrakcyjnosci inwestycyjnej. Gdynia, we wspotpracy z IWP, organizuje
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Gdynia Design Days (od 2008 r.), £.6dZ — Migdzynarodowy Festiwal Designu — £.6dZ Design (od 2007 r. — jest to wydarzenie
zorientowane gléwnie na Srodowisko studentéw i projektantdw wzornictwa). Szereg projektow regularnie prezentuje tez
cieszynski Zamek. W styczniu 2007 r., drugiej rocznicy dziatalnosci towarzyszyto otwarcie wystaw ,,Kooperacje” z St-Etienne
i,,Najlepsze Dyplomy”. Uzupelnione byty one ponadto o Design PL, konferencj¢ zorganizowana przez Urzad Patentowy RP w
Bibliotece Narodowej w kwietniu 2007, pt. ,,Wzornictwo przemystowe marka narodowa”. W tym samym czasie
zainaugurowano wystawg kolejnej edycji zorganizowanego przez IWP w nowej formule konkursu ,,Dobry Wzér”. Jego
regionalnym odpowiednikiem jest, organizowany od 2006 roku przez Slaski Zamek Sztuki i przedsigbiorczosci w Cieszynie,
konkurs na najlepiej zaprojektowany produkt i wieiczaca go wystawa pod nazwa ,,Slaska Rzecz”.

Upowszechnianie sztuki uzytkowej

Zdaniem Michata Stefanowskiego wzornictwo ,,nowego paristwa” po 1989 roku $cislej zwiazalo si¢ z przedsigbiorczoscia i
zaczgto funkcjonowaé na zasadach biznesowych. Oparte zostato ono o ekonomig, prawo handlowe oraz regulatory rynkowe —
podaz i popyt. Wraz z otwarciem si¢ rynku na wyroby zagraniczne, spoteczeristwo uzyskato szerokie mozliwosci wyboru
nabywanych produktéw i ushug.

Obszarem dotyczacym sztuki uzytkowej zainteresowaly si¢ w ostatnich latach réwniez media. Zaczgto powszechnie
eksponowac design produktéw jako element szerszego trendu promowania jakosci zycia (life style). Pozytywne strony tego
zjawiska to u§wiadomienie znaczenia roli designu, a takze ksztattowanie gustow spotecznych. Zaistniato jednak w zwiazku z
tym powazne zagrozenie ,,tabloidyzacja” warto$ci wzornictwa, przez wigkszos¢ medidéw postrzeganego jako zewngtrzna forma
produktu (styling), jako$¢ pozwalajaca na uatrakcyjnienie pisma lub programu oraz pozyskanie reklamodawcéw (product
placement). Mimo tych obaw korzystnym efektem obecnosci wzornictwa w mediach jest rosnace zainteresowanie tg

dziedzina. Zaczyna by¢ ona bowiem postrzegana przez spoleczenistwo jako element ,,jakosci zycia”. To z kolei daje
mozliwosci przenoszenia poprzez wyroby sztuki uzytkowej wysokich wartosci kulturowych.

Wzornictwo, podobnie jak gospodarka, przestaje by¢ lokalne. Mtodzi polscy projektanci biorg udzial w waznych europejskich
festiwalach, nabywaja do§wiadczen w zagranicznych studiach projektowych, by nastgpnie, juz jako dos§wiadczeni
profesjonalisci, pracowac¢ dla §wiatowych marek. Coraz czgsciej sq oni zapraszani do wspotpracy przez migdzynarodowe
koncerny, co zawdzigczaja swojej kreatywnosci i rzetelnemu warsztatowi projektowemu. Jednoczesnie polskie
przedsigbiorstwa zaczynaja korzysta¢ z ustug zagranicznych projektantéw, majacych wymagane doswiadczenie, referencje i
wiedze o rynku wazna dla polskich eksporteréw.

Design na przysztos¢

W naszym kraju planowane jest utworzenie, w ramach systemu realizacyjnego Narodowej Strategii Spdjnosci na lata
2007-2013, Centréw Wzornictwa. Gléwnym celem ich dziatalnosci bedzie wspétpraca z projektantami i przedsigbiorcami,
zapewnianie specjalistycznego doradztwa i ustug oraz prowadzenie dzialain promujacych polskie wzornictwo przemystowe w
obszarze ogdlnopolskim i migdzynarodowym. Nasze pafistwo posiada wykwalifikowane kadry w dziedzinie wzornictwa,
ktérych potencjat jest w niedostatecznym zakresie wykorzystywany. Stworzenie w Polsce silnych instytucji zajmujacych si¢
rozwojem oraz promocja tej dziedziny, przyczyni¢ si¢ moze nie tylko do rozwoju polskiej gospodarki, ale takze do wzrostu
atrakcyjnosci kraju dla duzych migdzynarodowych inwestycji.

Wedlug Beaty Bochiriskiej i Iwony Palczewskiej, autorek Raportu IWP o wzornictwie, Polska potrzebuje w tej dziedzinie
madrej krytyki, ktérej zadaniem bytoby wskazanie na warto$¢ dodana designu. Niezbedne jest zatem stworzenie programu
upowszechniania wzornictwa, w ktérym finanse beda przeznaczane na projekty, a nie na instytucje. Inicjatywa taka powinna
objac¢ zaréwno tradycje, jak i dzisiejsze osiagnigcia.

Mimo iz w naszym kraju wciaz nie docenia si¢ dostatecznie ogromnej wartosci wzornictwa, staje si¢ ono coraz bardziej
znaczacym sektorem polskiego przemystu. Wiele firm dostrzega zwiazane z nim korzysci. Dobry wzér oraz madrze
przygotowany projekt, uwzgledniajacy zardwno wizualng strong produktu, jak i jego funkcjonalnosé, moze przyczynic si¢
bowiem do zwigkszenia nie tylko konkurencyjnosci przedsigbiorstwa, ale takze wptyna¢ na jego prestiz. Réwniez
uczestnictwo w targach i wystawach sztuki uzytkowej podnosi rangg marki oraz poprawia wizerunek firmy.

Wzornictwo przemystowe to dziedzina, ktéra w obszarze polskiej gospodarki rynkowej wykazuje duzy potencjat. Dzieje si¢
tak przede wszystkim za sprawg bardzo zdolnych polskich artystéw oraz ich projektéw, zaczynajacych zdobywac uznanie
zaréwno w kraju, jak i za granica. Istnieje zatem duze prawdopodobienistwo rozwoju tej dziedziny w przysztosci, a dodajac do
tego wzrost zainteresowania tym obszarem dziatalnosci naszego paristwa, majacym swoje odzwierciedlenie w programach
strategicznych, mozna przewidywac, iz polski design ma przed soba obiecujace perspektywy.

Zrédto: http://www.kongreskultury.pl/title,Raport_o_wzornictwie,pid,400.html
http://www.spfp.diz.pl/spfp_content.html




